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MARKEN-ANAMNESE
POTENTIALE ERKENNEN, AUFDECKEN, AUSBAUEN UND ENTWICKELN
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® KLEPPER MARKENBERATUNG

DEINE PERSONLIC

...nur wer sich selber (¢
relevant unterscheiden. relevant zu
unterscheiden (zu positionieren), bedeutet del
Erste, der/die Beste oder der/die Einzige zu s

' sich von anderen
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MARKEN-POSITIONIERUNG
WISSEN, WAS DICH UND DEIN ANGEBOT IM VERGLEICH ZU ANDEREN WERTVOLL UND BESONDERS MACHT
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

MARKEN-POSITIONIERUNG
ES GIBT NUR DREI OPTIONEN

DIE/DER ERSTE DIE/DER BESTE DIE/DER EINZIGE

\, P N
® W

STARKE MARKE.
www.markenpersonlichkeit.de REICHE ERNTE.



@ KLEPPER MARKENBERATUNG

KATJA KATE ECKARDT

DEUTSCHLANDﬁNZIGE FINANZDIVA

S ROEPI PETER BIENERT

, EUTSCHLANDS ERSTER KONIGSSCHMIED *

[/

STARKE MARKE.
www.markenpersonlichkeit.de 14 RE'CHE ERNTE.



KLEPPER MARKENBERATUNG

R
R
‘ b
LR b \
& : A
B N
;- \
. .

- o4 i
: .\n L
%,
e - LT R\
~ “~ VL
4 ! - .- N e
I . ; .

HIDATIN Dgﬁsmm MUNCHEN

=.4)
MARKUS HOFK;-\NN \BS
DEUTSCHLANDS UNVERGESSLICHSTER GEDACHNISTRAINER . HLANDS ERSTER PT '_ + ::‘I:_I.GSGARANT
s

STARKE MARKE.
www.markenpersonlichkeit.de 15 RE'CHE ERNTE.



KLEPPER MARKENBERATUNG

ASZIENIERER

STARKE MARKE.
www.markenpersonlichkeit.de 16 REICHE ERNTE.



@ KLEPPER MARKENBERATUNG

NORDH . '[I (ERT
ADHUNTER HE YEAR 2016-2020 : BILDER DIE.BEW N. TNHALTE DIE BEGEISTERN.

’ATQO,ETERZE BACJ;L f;,,
| S i IRON MIND A 7%

>
b "}

STARKE MARKE.
www.markenpersonlichkeit.de 17 REICHE ERNTE.



KLEPPER MARKENBERATUNG
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MARKEN-PROFILIERUNG
NUR WER SICH IDENTIFIZIERT, DER KAUFT AUCH
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MARKEN SIND PERSONLICHKEITEN.

IHR CHARAKTER WIRD GEPRAGT
DURCH RELEVANTE UND EINZIGARTIGE
RATIONALE, EMOTIONALE UND
VERTRAUENSWERTE.
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MARKEN PROFILIERUNG
UNSER MARKENMODELL

Die ,Einfluss-Starke® der drei Gehirne und ihr
Zusammenspiel ist bei jedem Menschen verschieden.
Jeder hat seine ganz eigene, individuelle Biostruktur.

Wichtig ist nur die Erkenntnis, dass jede Personlichkeit
alle drei Bereiche in sich vereint — wenngleich mit
unterschiedlicher Gewichtung.
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MARKEN PROFILIERUNG
ZUR ZIELGRUPPENANSPRACHE
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STRATEGISCHES MARKEN-DESIGN
DER MARKE EIN GESICHT GEBEN

MARKEN-STRATEGIE > » MARKEN-STRAHLKRAFT >
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

UBERSETZUNG IN DIE IDENTITATSSTIFTENDEN
ELEMENTE

Jede erfolgreiche Marke lebt von einer gemeinsamen
ldee und einer homogenen Wahrnehmung. Der
visuelle Ausdruck, den eine Marke trifft, beeinflusst
die Stdrke einer Marke entscheidend:

nur wenn dieses Bild mit den Markenwerten ubereinstimmt,
werden herausragende Qualitaten wahrgenommen.

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

CASE STUDY — DR. ILONA BURGEL, Buchautorin, Keynote-Speakerin, Coach fiir Positive Psychologie

VON DER PERSON
ZUR MARKE
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

DER GANZHEITLICHE ERFOLGSPROZESS
ZUR MARKE MIT STRAHLKRAFT
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MARKENPROFIL DR. ILONA BURGEL

T

SELBSTFURSORGE
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ICH GUT. ALLES GUT.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

UBERSETZUNG IN DIE IDENTITATSSTIFTENDEN
ELEMENTE

Jede erfolgreiche Marke lebt von einer gemeinsamen
ldee und einer homogenen Wahrnehmung. Der
visuelle Ausdruck, den eine Marke trifft, beeinflusst
die Starke einer Marke entscheidend: nur wenn
dieses Bild mit den Markenwerten Ubereinstimmt,
werden herausragende Qualitdten wahrgenommen.

STARKE MARKE.
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standteil einer eindeutigen Markenwahrnehmung. Innerhalb

die Farben strategisch assoziativ die Markenwerte. Ein durchdachtes
und Gestaltungsfarben codiert und emotionalisiert die Aussagen. Damit sie nicht
ationen sind, sondern zu erlebbaren Botschaften werden.

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

SELBST

Lila ist die Farbe der Individualisten.
Lila symbolisiert Mystik (mein eigenes Ich ist ein Mysterium).

Bei der Farbe Lila treffen viele gegensdtzliche Punkte aufeinander - so viele, wie bei keiner anderen Farbe sonst. Lila gilt
von daher oft auch als ambivalent. Lila spielt in der Kunst, der Religion und der Kultur eine Rolle und wird als die Farbe der
Individualisten (Selbst...) bezeichnet. So spielt Lila eine grolse Rolle im Feminismus und der Geschichte der
-rauenbewegung, aber auch in den kreativen Berufen und bei einem selbstbewussten Auftreten. In der Religion findet Lila
Konfessionsubergreifend Verwendung. In der Natur wird Lila als beruhigend wahrgenommen. Weite Lavendelfelder oder
oluhender Flieder iben eine magische Anziehungskraft auf viele Menschen aus.

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

SELBST

Lila ist die Farbe der Individualisten.
Lila symbolisiert Mystik (mein eigenes Ich ist ein Mysterium).

Lila entsteht, wenn Sie die Komplementdrfarben Rot und Blau mischen. Rot steht flir Energie und Kraft, Blau fir Konservativ
und Ruhe. Auch hier zeigt sich, wie ambivalent die Farbe Lila ist. In der Psychologie steht Lila fir Weiblichkeit. Aus diesem
Grund nutzen viele Hersteller von Kosmetika diese Farbe in Verpackungen. Durch lhre Ambivalenz (lch und mein anderes Ich
- mein Ego) hat die Farbe auch etwas Uneindeutiges. Lila steht auch fur Zweideutigkeit und Melancholie. Es gibt aber auch
hier Ausnahmen. Lila steht ndmlich auch fur Luxus. Lila war friher eine sehr teure Farbe, die sich nur der Adel leisten konnte.

Soll ein Produkt als sehr luxurios und hochwertig angepriesen werden, kommt daher diese Farbe bei Werbekampagnen
hdufiger zum Einsatz.

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

FURSORGE

Lachs in Kombination mit Weils steht fur 60% der deutschen Bevolkerung fur Flrsorge.

Daruber hinaus werden Begriffe wie Weiblichtkeit, Jugend und Romantik. Wenn wir verliebt sind schweben wir
auf rosa Wolken und sehen das Objekt unserer Begierde durch eine rosarote Brille. Madchen werden als Babys
in rosa Strampler und Jdckchen gekleidet und die Farbe bekleidet sie dann ein Leben lang.

Zu Hause sorgt die Farbe Rosa fliir Wohlbefinden: ein tolles Raumklima, sie verhilft uns zu innerer Ruhe und Gelassenheit.
Rosa Edelsteine schenken uns Kraft fur anstehende Herausforderungen. In der Traumdeutung steht die Farbe Rosa fur die
eigenen Sehnsuchte und Bedilrfnisse sowie geheime Winsche. Die Farbe Rosa gehort zu dem Element Feuer, sie

strahlt Freundlichkeit und Warme aus. Halten Sie sich in einem Raum auf, der in Rosatonen gestrichen ist, fihlen Sie sich gut

aufgehoben und ausgeglichen.

STARKE MARKE.
REICHE ERNTE.
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FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

SELBST FURSORGE
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARBLICHE CODIERUNG WEITERER ZENTRALER MARKENWERTE

Selbstbewusst Konservativ Wohltuend

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARBWELT

Flieder Lachs Brombeere Grau/Silber Weild
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FARBGEWICHTUNG

STARKE MARKE.
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narakter der Marke aus. Sie schafft Eigenstandigkeit und
und Emotionalitat. Sie muss flexibel sein in ihrer Verwendung und sie
oenden Eindruck hinterlassen. Den Eindruck von hohem qualitativem Anspruch.

STARKE MARKE.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

SCHRIFTART

Wir wahlen eine groteske Schriftart, die einfach, klar
und wohltuend zu lesen ist. In Frage kommen dazu
vier dhnliche Schriftarten-Designs: die MARVEN-PRO.
Je nach Schriftschnitt eignet sie sich sowohl als Logo
Schrift (Abdnderung der Unterldnge vom L) als
Headline und Copy Schrift und findet ihre universelle
Anwendung ebenfalls im Claim.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
1234567890

STARKE MARKE.
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nern archetypischen Charakter und Ausdruck. Form (Lehnwort von lat.
Art und Weise, wie etwas ist oder sich verdndert.
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG
ICH GUT.
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ente innerhalb des Unternehmensauftrittes. Es schafft Identitdt und
uell zum Ausdruck. In seiner Ausgestaltung und Formensprache Ubersetzt es die
, die wir fur was im Vorfeld erarbeitet und festgelegt haben — wir sprechen von einer visuellen
bdierung. Beim Betrachter erzeugt es das Bild, das Gefuhl, das wir fur die neue Marke definiert haben.

STARKE MARKE.
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der wichtigsten Aspekte einer Markenidentitat.
Aarke gegenlber Kunden, Mitarbeitern und Offentlichkeit sowie auch
oren und Geschdaftspartnern. Gestutzt auf die Unternehmenswerte transportiert die
icht nur Seriositat, Kompetenz und Glaubwurdigkeit, sondern uberzeugt darluber hinaus durch
igenstdndigkeit und Pragnanz.

STARKE MARKE.
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FARBGEWICHTUNG

www.markenpersonlichkeit.de REICHE ERNTE.



KLEPPER MARKENBERATUNG

BILDWELT DR. ILONA BURGEL

Wir ubersetzen die Werte wohltuend, wohlmeinend und wirkungsvoll:
Alle Bilder stehen generell auf einem weillen Hintergrund.

Die Atmosphare ist hell und freundlich, mit einem hohen Lila- und
einem dezenten Lachs-Anteil. Die Farbakzente geben den notigen
Esprit, und schaffen ein harmonisches Gesamtbild.

Zusatzlich ist der Hintergrund fast schemenhaft/unscharf und verstarkt
so den Fokus auf das Wesentliche.

Zusammen schaffen Helligkeit, Farbakzente und Tiefenunscharfe ein
klares, individuelles und differenzierendes Erscheinungsbild.
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| KLEPPER MARKENBERATUNG

BILDWELT DR. ILONA BURGEL

Zusatzlich zu den People-Bildern gibt es Stills. Sie erganzen als
Stimmungsbilder die Bildwelt. Auch bei diesen Bildern wird der Lila-
Anteil aufgegriffen.

www.markenpersonlichkeit.de 56 RE'CH E ERNTE.
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BILDWELT DR. ILONA BURGEL

Um auch nach Aufken einen rund um stimmigen Auftritt zu erzeugen,
kann bei Vortragen das Licht, die Prasentation, die Kleidung und die
Atmosphadre ebenfalls in die Farbwelt getaucht werden.

wellyiepes” | a8~
Sora P ' St

www.markenpersoénlichkeit.de 57 REICHE ERNTE.



N\
7\

Dr. llona BUrgel

wellyl ey’ | a5~
Jwalies | Zpsn

58



\
KLEPPER MARKEN B N ( | KLEPPER MARKENBERATUNG KLEPPER VA
J

FARBGEWICHTUNG

LIEBES ICH SCHRIFTART

Wir wahlen eine groteske Schriftart, die einfach, klar
und wohltuend zu lesen ist In Frage kommen dozu
vier ahnliche Schriftarten-Designs: die MARVEN-PRO.
Je nach Schriftschnitt eignet sie sich sowobhl als Logo
Schrift (Abanderung der Unterlange vom L") als
Headline und Copy Schrift und findet ihre universelle
Anwendung ebenfalls im Claim

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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BILDWELT DR. WONA BURGEL
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@ KLEPPER MARKENBERATUNG

FARB-GEWICHTUNG

@ KLEPPER MARKENBERATUNG

MARKENPROFIL

BILDER DIE BEWEGEN.

BEGEISTERND

STARKE MARKE
KLDPPER MASKENDERATUNG 2020 ' REICHE ERNTE

STARKE MARKE
GLAPPER MASKINGERATUNG 2029 s REICHE ERNTE.

MEBIEN KLEPPER MARKE!
MANUFAKTUR

BILDWELY MEDIENMANUFAXTUR OCKERT

MEDIEN | e MANGFAKTUR
MANUFAKTUR A,--—"—"-L:' otk
OCKERT e

BILDER DIE BEWEGEN.
INHALTE DIE BEGEISTERN.
BILDER DIE BEWEGEN. -
MEDIEN :
”ANUFAKTUR ‘ @ KLEPPER MARKENBERATUNG
t' - _ ) _ | ) ) ANWENDUNGS-

cvg gy

LOGOSCHRIFT

Wir wahlen eine groteske, markante Schriftort, die

BILDER DIEBEWEGEN. = o ‘
INHALTE DIE BEGEISTERN.

V4

einfach und klar sind und damit die spatere
Wortbildmarke wirkungsvoll und kraftvoll in Szene setzt
Die BEBAS NEUE. Sie ist sowohl Logo, als auch Headline-
Schrift und besticht durch ihren engen Verlouf

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

BILOER DIE BEWEGEN.
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nmnrammn MARKENKERN
FUr uns war von Anbeginn klar: wenn

Gegensdtze das Ganze bilden, wenn Yin &

Yang zusammen gehen, wenn innen und

bestarkend

herausfordemd ndviduel

aussen sowle stabil und agil die Kernvorgaben

sind, dann kann es nur eine Schriftform geben;

eine semi-serife. Denn diese Schrift ist sowohl

eine Groteske (modern und ohne Serifen) als INNEN STABIL

auch eine standfeste Schriftart - mit Serifen AUSSEN AGIL
glaubwirdig bewegend

Deshalb ist unsere Empfehlung fUr die Logo- pannerschaftich inspiricend
Schrift als auch als Healine Schrift die Rotis- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Semi-Serif zu wahlen, Als Copy Schrift 1234567830

verwenden wir die Roleway light, welche verbindich perscnich

spater dann auch die Schrift des Claims wird,

Das stabile Schwarz Das ausgleichende Weill Das agile Rot Das wertvolle Gold
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Bidmarke

LA
ERSTGESPRACH ANAMNESE STABILITATS- AGILITATST-
TRAINING RAINING

13 0o Ty Te e bt PG CLIPPER MARK ENEERATUNG 20
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J

Moher Schwarzanted + Pink, Gold Wort-Bidmarke

Positiv

N '\.\ \‘ Wir vereinen Krels und Quadrat zur ultimativen Form. In Ihr steckt stabll - In
M— A -

L X hr steckt agil. Im Runden das Eckige. Im Yin, das Yang

INNEN STABIL. AUSSEN AGIL
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KLEPPER MARKENBERATUNG
Ildmarke

Farb-Assozlation

ERDE HIMMEL

BRUDER PAULUS

LEPPER MARCENBERATUNG 20

Tg, KLEPPER M2

DER BEWUSSTMACHER

MARKENPROFIL

BRUDER PAULUS

W/ RHAFTIG.‘

BERUHREND.
WIRKUNGSVOLL.

Prasent

Kiug Kommunikatyy

Inspirierend

BEWUSST
MACHER

Spirituell

4 N, Was wir gerace
Nicht 2N sich diese allein beant

Humorvoll

ICh wder anr

ar

r ITWUSS.

-

- b orteratng ELEPPUR MARCENEE RATUNG 208

. ' KLEPPER MARKENBERATUNG l@ KLEPPER
MISSION WERTE

Bruder Paulus macht Mut und Lust darauf, bewusster Bruder Patlius st WAHRHAFTIG. Tief verwurzelt im
2u leben, von jetzt an. Mit seinem Motto “Deine Zu Clauben UMU"%'(A blich fred im Cest Aul fast schor
kunft st heute!” fordernt er uns heraus - sagt aber auch froche Artiostiert er uns heraus, die Wirklichket akt

Zukunft ist nicht billig 2u haben Man muss etwas datir 2u gostal or ganz nos Eukuntt zu
tune zu allererst sich seiner selbst bewusst werden mit rechnen weltoff | bleibt
allen Starken und Sthwachen Und der achten Bereit stets nan T aus Leberser
schaft etwas daraus v machen. Ju Risiken und Ne fahrung

benwirkungen fragen wir am besten uns selbst.

- MARKEN-CLAIM
Als Monch weilk Bruder Paulus, wie BERUHREND es

Heute ist der Tag an demn alles anders werden kann! st in sich zu gehen und seine Gefible und Gedanken '
Die Botschaft von Bruder Paulus ist ein Waekmfyon 2u ordnen, den eigenen Werten Raum und Gehalt & ®
ulor 4 g = ek e 1 and § "r s [ Sow v

yuB und eine Einladung nach innen .mse.gencﬂw geben Er forde uns auf w ywute Denkrmuster 2u
wusstseir as Leben ist z2u kurz, um lange ungticklich hinterfragen Und lefhvt ung aus den eigenen Lebenser
2u sein. Mach dich aul den Weg und handle! Wer sict fahrungen ungeahnte Kr. u schipien. Dabei ist er
fabel auch traut, unvollkommen zu sein, wird heute nspirierend, spirituall und humorvoll zugleich

W ubauntt ¢ Den und nicht nur v )

bringen, sondern auch andere dazu anstiften, iy Glock Bruder Paulus 5t WIRKUNGSVYOLL. Seine Worte b
selbst in die Hand 2u nehmer flugeln, seine Taten bewegen. Als Anstifter bringt er

WSt hinBusuwachsen und

g reflektiort er dic Bilder

Menschen dazu, Ober sich se
Entscheidungen 2u treffen Kiug
die urs pragen. Mit Rube und Prasenz nimmt er uns
mit auf den Weg und be

gleitet uns kommunikativ

manchmal auch nur mit einem Augenzwinkerr

S PPE R VAT MBS AT UNG )
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